Tlumaczenie czg$ci badania Leistungsanalyse Fachmedien 2001, przeprowadzonego przez
Stowarzyszenie Niemieckiej Prasy Branzowej (Deutsche Fachpresse).

Link do pelnej wersji badania: http://www.deutsche-fachpresse.de/pages/static/1946.aspx

INTENSYWNOSC KORZYSTANIA ORAZ ILOSC POSWIECONEGO CZASU DLA
ZRODEL INFORMACII (14,2 min. szczebel $redni kadry zarzadzajacej bioracy udziat w
podejmowaniu decyzji)

Wykorzystanie | Ilo$¢ kontaktow Czas trwania Intensywnosé
w ostatnich 12 | (podstawa: kontaktow korzystania
miesigcach uzytkownicy) (podstawa: rocznie w
uzytkownicy) godzinach
(podstawa: grupa
docelowa tgcznie)
Dziatania dziatdbw |[58% 23,7 48,3 9:41
zewnetrznych wizyt w roku minut/ wizyta
Reklama 54% 9,4 68,9 7:07
bezposrednia mailingow w minut w miesigqcu
miesigcu
Targi 39% 2,3 4,4 13:06
wizyt w roku dni w roku
Czasopisma 859, 3,5 5:08 51:42
specjalistyczne tytutu rocznie godzin w miesigcu
Prasa gospodarcza | 34% 2,9 4:26 17:13
tytutu rocznie godziny w miesigcu
Internet 61% 5,4 12:59 90:50
oferty w miesigcu godzin w miesigcu

Przyktad: 58% - to jest ok. 8,2 mIn z 14,2 min decydentéw oraz osob biorgcych udziat
w podejmowaniu decyzji - otrzymuje sSrednio 23,7 wizyty sktadane przez dziaty
zewnetrzne w ciggu roku w przeliczeniu na jedng osobe. Srednia dtugos$¢ wizyty wynosi
48,3 minuty. Wiaczajac w to ilos¢ decydentdéw oraz o0soOb bioracych udziat w
podejmowaniu decyzji, ktérym nie ztozono wizyty, powstaje w ten sposéb mozliwosc
kontaktu poprzez dziatania dziatdw zewnetrznych wynoszaca 9:41 godzin na osobe w
tacznej grupie decydentéw oraz osO6b biorgcych udziat w podejmowaniu decyzji
obejmujacej 14,2 min oséb.




Intensywnosc¢ korzystania oraz ilo$¢ poswieconego czasu dla zrédet informacji
(1,9 min top-managment biorgcy w podejmowaniu decyzji)

Wykorzystanie

Ilo$¢ kontaktow

Czas trwania

Intensywnosc¢

w ostatnich 12 | (podstawa: kontaktow korzystania rocznie w
miesigcach uzytkownicy) (podstawa: godzinach
uzytkownicy) (podstawa: grupa
docelowa tacznie)
Dziatania dziatéw 81% 33,6 50,4 19:18
zewnetrznych wizyty w roku minut/ wizyta
Reklama 89% 16,5 75,0 13:01
bezposrednia mailingéw w minut w miesigcu
miesigcu
Targi 59% 2,7 51 22:58
wizyt w roku dni w roku
Czasopisma 959/ 3,9 6:59 79:38
specjalistyczne tytutu rocznie godzin w miesigcu
Prasa gospodarcza 59% 2,9 4:02 27:42
tytutu rocznie godziny w miesigcu
Internet 87% 6,9 13:46 140:24
oferty w miesigcu godzin w miesigcu
Whiosek

Czasopismo specjalistyczne dociera do (prawie) wszystkich. Zadne medium nie dociera do wigkszej
liczby decydentdéw oraz oséb bioracych udziat w podejmowaniu decyzji. Dajg one najwieksze szanse
na kontakt z osobami odpowiedzialnymi za reklame!

Czasopisma specjalistyczne wykorzystuje sie w sposéb intensywny! Oprécz Internetu w zadne inne
medium nie inwestuje sie bardziej niz w czasopisma specjalistyczne. Dajq one najwieksze szanse
na kontakt z reklama!

Czasopisma specjalistyczne sa ogdlnie rozpowszechnione! Zadne inne medium nie jest réwnie
wazne we wszystkich pieciu fazach statego oraz ptynnego procesu podejmowania decyzji! Dajg one
szanse na kontakt w chwili podejmowania decyzji!

Czasopisma specjalistyczne sg odbierane w sposéb pozytywny. Zadne inne medium nie jest tak
pozytywnie oceniane we wszystkich istotnych kryteriach!

Niewyobrazalne jest istnienie komunikacji typu B-to-B bez udziatu czasopism specjalistycznych. Nie
moggq i nie powinny one funkcjonowac dla samych siebie, lecz muszg oraz chcg tworzy¢ znaczace
zwigzki synergiczne z innymi formami medialnymi. Czasopisma specjalistyczne zajmuja sie
przygotowaniem do targéw oraz ich pdzniejszym opracowaniem. To one rozpowszechniajg marki
oraz oferty w taki sposéb, aby mailing bezposredni stawat sie rozpoznawalny a kontakty z dziatami
zewnetrznymi pozadane. Ponadto, doskonale uzupetniajg sie one z wtasnymi ofertami online
podobnie jest z ofertami proponowanymi przez oferentéw produktéw i ustug.



